La notizia in breve: Per il sesto anno consecutivo, United Studio conferma la propria presenza al Festival di Cannes,
partecipando ai prestigiosi contesti dell’American Pavilion e dell’Italian Pavilion. Attraverso il progetto “To Share The
Italian Good Living”, la societa continua a promuovere il Made in Italy nel mondo, creando connessioni tra lusso,
hospitality, food, wine e intrattenimento internazionale. Tra le collaborazioni piu rilevanti dell’edizione 2026 anche
quella con la Better World Foundation guidata da Manuel Collas de la Roche che ha visto la partecipazione di ospiti
come Sharon Stone e Olga Kurylenko.

United Studio protagonista a Cannes

Tra networking internazionale, luxury lifestyle e promozione del
Made in Italy, 'azienda consolida la propria presenza, per il sesto
anno consecutivo, nei principali hub del Festival di Cannes 2026.

Per il sesto anno consecutivo, United Studio torna protagonista al Festival di Cannes,
confermando la propria presenza all’interno di alcuni dei piu prestigiosi contesti internazionali
legati al cinema, al networking e al luxury lifestyle. Un percorso iniziato nel 2020 e cresciuto
anno dopo anno attraverso collaborazioni internazionali, eventi esclusivi e progetti dedicati alla
valorizzazione dell’eccellenza italiana nel mondo. Anche per I'edizione 2026, United Studio
ha portato avanti la collaborazione con I'’American Pavilion e I'Italian Pavilion,
contribuendo alla valorizzazione di importanti realta italiane all’interno di due dei principali hub
del Festival.

Durante le giornate della rassegna, ospiti internazionali, attori, produttori, registi, imprenditori
e professionisti provenienti da tutto il mondo hanno avuto la possibilita di vivere momenti di
networking, hospitality ed experience legati al lifestyle italiano e alle eccellenze del
nostro territorio.

Attraverso il progetto To Share The Italian Good Living — circuito internazionale nato nel
2020 con l'obiettivo di promuovere l'italianita, il lifestyle e il posizionamento dei brand italiani
attraverso eventi ed esperienze esclusive — United Studio continua infatti a sviluppare
connessioni tra il mondo del lusso, dell’hospitality, del vino, del food e
dell'intrattenimento internazionale. Particolarmente rilevante anche la collaborazione
sviluppata quest’anno con il presidente Manuel Collas de la Roche e la Better World
Foundation, una delle realta piu esclusive presenti durante il Festival di Cannes.

L'edizione 2026 della Better World Foundation ha visto la partecipazione di ospiti d’'onore
come Sharon Stone e Olga Kurylenko, oltre a registi, produttori, imprenditori e figure di
rilievo provenienti da tutto il mondo.

“Essere presenti a Cannes per il sesto anno consecutivo rappresenta per noi un importante
riconoscimento del percorso costruito in questi anni” dichiara Angelo Lella, titolare di United
Studio e fondatore del circuito internazionale To Share The Italian Good Living. “I/ nostro
obiettivo & continuare a creare connessioni autentiche tra brand italiani e contesti
internazionali di alto profilo, valorizzando il Made in Italy attraverso esperienze, relazioni e
progettualita capaci di generare valore reale”.

Tra cinema, networking internazionale ed esperienze esclusive, Cannes si conferma ancora una
volta una piattaforma strategica dove il lifestyle italiano incontra il mondo.

ABOUT: Angelo Lella & un imprenditore veronese titolare dell’agenzia di Marketing e Comunicazione UNited STudio che
collabora dal 2009 con realta nazionali ed internazionali dalla moda al design, dal food al beverage fino ad arrivare ai
motori. Nel 2020 fonda il circuito To Share The Italian Good Living, un Club esclusivo attraverso il quale, clienti di tutto
il mondo possono accedere a vantaggi speciali come i Festival del Cinema, Cocktail Party, presentazioni in anteprima di
brand di lusso ed eventi benefici. Un movimento che prende forma durante i Cocktail Party riservati a partners, addetti
ai lavori, influencer e personaggi del mondo dello sport, dello spettacolo e dellimprenditoria.



